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ler  E-Po st  b f ie l  wurde mrt  erner bundeswe ten c ro ss-
ned a en Kampagne eingef!hrt  in deren M t te pLrnkt

.  n TV.Spot stand. Te der Kampagne waren:we

- !e Events,  d e das po trsche Ber n so\ /  e Ges.hai ts-

" !nden n Eonn vom neuen Produht beqerstern so ten.



Die Botschaft:oer E-Postbriel ist die Zukunft des Brie-
les im Internet und steht für die neue vertrauliche,
verlässl iche und verbindliche Kommunilat ion im Web.
Frisch, innovativ, selbstbewusst - so sollen E-Postbrief
!nd Deutsche Post wahrgenommen werden.

Die ldee: Look_and-Feelsowie Story des TV-Spots wer
den in ein raumgreilendes 3600-Erlebnis übertragen.
Die Gäste kommen in der,,unsicheren" lnternetwelt
an, veranschaulicht durch dunkle, sich Überlagernde
Erldwelten. Erst der Auftr i t t  des Vorstandsvorsitzen_
den und des Brielvorstands auf originalen PosFFahr-
ridern lässt einen Steg leuchtend gelb erstrahlen -
und bringt Licht ins Dunkelder BÜhne:

0as,,Portal der Verlässl ichkeit" entsteht. Die Gäste
betreten nach der Inszenierung durch das Portaldie
heile" Welt des TV-Spots - gleichzeit ig die Party-

area des Events.

The message: The E_Postbr el  s the future ol  nternet
based etter communicat ons and stands lor a new con
f ident ia ,  rel iable and bind ng form of commun cat on on
the web- Fresh, nnovat ve se f  conf ident -  this was how

lhe E-Postbr iel  and Deulsche Post were to be perceived.

The under yinq dea was to take the ook and lee as wel l
as the storyl ine ot ihe TV ad and tLrrn them into a space
enc osing 360o brand experience- The guests arr ved n
the "unsafe" wor d ot the nternet,  conveyed by dark,
over apping lmaqes. The appearance ol  the company s
CEO and the CEO ol  i ts  mai ld v s on on or iq nalde ivery
b cyc es made d catwalk shine n a br ght yel low co our
and l ighted up ihe darkness of the stage:

The'qatevvay of re iabi l  ty dppeared. The quests pdssed

through the gateway and nto the ideal zed world of the
TV ad which dlso served as the event s party area.
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